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BITTE UMBLATTERN: ERGANZENDER TEXT ZU DEN JUMA-SEITEN 6-15

Leseland Deutschland?

Eine aktuelle Verbrau-
cheranalyse belegt:
Die Leselust der Deut- Entwicklung gegen

schen istingesamt den Trend PRAXIS
ungebrochen, aber
Jugendliche verlieren
die Lust am Lesen.

Als Ende 2001 der erste Teil der
PISA-Studie veroffentlicht wurde,
entfachten die Ergebnisse eine
landesweite Diskussion. Im inter-
nationalen Vergleich reichten die
Leistungen der deutschen
Schiler insgesamt nur flr eine
Platzierung im unteren Mittelfeld.

Ubung zur Lesekompetenz

Der Lehrer verdeckt die Schau-
bilder auf den TIPP-Seiten

5 und 6 und kopiert den Text
sLeseland Deutschland” fur
die ganze Klasse. Die Schuler
lesen ihn in Partnerarbeit, so
dass der eine Schiler dem an-
deren Schiiler bei Verstand-
nisschwierigkeiten helfen
kann. Dann stellen sie die sta-
tistischen Angaben zu Hause
oder in der Klasse in bis zu vier
Schaubildern dar (ebenfalls
moglich: Partner- oder Grup-
penarbeit). Losungen siehe
TIPP-Seiten 5-6. Alle Schau-
bilder der Schiller zirkulieren
in der Klasse; korrekte Schau-
bilder werden (nach der Uber-
prifung mit dem Text) auf das

Gerade beim Schwerpunkt-
Thema ,Lesekompetenz* schnit-
ten die deutschen Schiiler er-
schreckend schlecht ab. Das
verwundert nicht, wenn man sich
die Entwicklung der ,Leselust”
der Jugendlichen vor Augen hélt:

Obwonhl ,,Blicher lesen” seit Jah-
ren fUr Gber die Halfte aller Deut-
schen ab 14 Jahren zu einer der
beliebtesten Freizeitbeschafti-
gungen z&hlt (Rang 10 von 42 ab-
gefragten Aktivitaten), zeigt sich

in der Altersgruppe der 14- bis LETET CEIEe:

19-Jéhrigen ein entgegen-

gesetzter Trend: hoéren inihrer Freizeit besonders
gern oder gern Horbicher. In der

Lag der Anteil der Leserattenin Gesamtbevdlkerung liegt der An-
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so ist der Anteil derjenigen, die in Verhalten
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gern Bicher lesen 2004 auf 46 Auffallig ist das unterschiedliche
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4 TIPP 2/2005



Freizeitbeschaftigung besonders gem/gern: BUCHER LESEN
- Angaban in Prozent -
—o— Gesamtbevilkerung

o1 80 —o— 14-19 Jahrige
58
57

%
55 -~ 56
53
51
49
47 Basis: Gesamtbeviikerung ab 14 Jahre

Quelle: VA 1935 - 2004
45 .
WA, 1995 WA, 1997 A, 1999 WA 2001 A 2004

Praxis: Die Zahlen fiir die Jahre 1997-2001 gibt der Lehrer nach der Lektiire bekannt.
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wieder der stérkste Unterschied
in der Altersgruppe der 14- bis
19-Jéhrigen zeigt. Der Anteil der
Blcherfans liegt bei den 14- bis
19-jahrigen Madchen fast dop-
pelt so hoch wie bei den Jungen
(60 zu 31 Prozent)!

Weitere Altersgruppen
(Frauen:Méanner): 20- bis 29-
Jahrige (68:44 Prozent), 30- bis
39-Jéhrige (70:45 Prozent), 40-
bis 49-Jahrige (72:48 Prozent),
50- bis 59-Jéhrige (68: 51 Pro-
zent), 60-Jahrige und Altere als
60 (54:50 Prozent).

Wie Jugendliche ihre
Freizeit gestalten

Kino, Video und Internet gehdren
zu den Uberdurchschnittlich ge-
nutzten Medien von Jugendli-
chen.

Im einzelnen ergaben sich bei
den 14- bis 19-Jéhrigen folgende
Werte nach der Frage nach den
beliebtesten Freizeitbeschafti-
gungen (alle Angaben in Prozent;
Angaben der Gesamtbevoélke-
rung in Klammern):

Blcher lesen —“_I% Musik héren: 99 (92)
Videofilme/DVD's sehen 4, Fernsehen: 92 (88)

Ins Kino gehen Tageszeitung lesen: 31 (74)
Zeitschriften lesen: 65 (65)

Intermet nutzen Blcher lesen: 46 (56)

Basi: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahre Videofilme /DVDs sehen: 85 (43)

Quelle: VA 2004 Ins Kino gehen: 85 (36)

Wie Jugendliche und die Gesamtbevélkerung ihre Freizeit gestalten Internet nutzen: 50 (29)
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Internet-Nutzer sind
Biicherfreunde

Die Verbraucheranalyse belegt
auch, dass sich das Vorurteil
sInternet verdrangt Print“ nicht
bestétigt (bei der Bevolkerung ab
14 Jahren). Ganz im Gegenteil:
Internet-Nutzer greifen deutlich
haufiger zu einem Buch als Nicht-
Nutzer; Zeitschriften sind flr alle
attraktiv; Tageszeitungen lesen
Nicht-Nutzer dagegen deutlich
haufiger. Eine Begrtiindung hierfiir
kann sein, dass die Internet-
Nutzer eher jinger sind und die
jungen Altersgruppen weniger
Interesse an Tageszeitungen
haben als die &lteren.

Bucher stehen folglich nach Rei-
sen, CDs und Autos an vierter
Stelle der Produkte, tiber die sich
die User per Internet informieren.
Analog zu diesem Ergebnis kau-
fen Internet-Nutzer auch haufiger
Bucher als Nicht-Nutzer. 57 Pro-
zent der Internet-Nutzer habenin
den letzten 12 Monaten mindes-
tens ein Buch ab 5 Euro fiir den
privaten Gebrauch gekauft. Bei
den Nicht-Nutzern liegt der Anteil
bei nur 32 Prozent.

Quelle: VerbraucherAnalyse (VA) 1995-2004 der Bauer
Verlagsgruppe, des Axel Springer Verlages und weiterer
Medienunternehmen; Stand: Januar 2005

Adressen

Stiftung Lesen
Rémerwall 40
D-55131 Mainz
www.stiftunglesen.de

Arbeitskreis flr Jugendliteratur
Metzstr. 14C

D-81667 Munchen
www.jugendliteratur.org

6 TIPP 2/2005

JUMA 2/2005 IM UNTERRICHT

B Keine Intermetnutzung i.d. letzten 12
Monaten

B Intermetnutzung in den letzten 12 Monaten

Freizeitbeschaftigung besonders gem/gem
Angaben in %

1
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Basis: Gesamtbevilkerung ab 14 Jahre
Quelle; VA 2004

Internet-Nutzer sind Biicherfreunde. So sehen die Zahlen im Schaubild aus.




