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Kurz und buindig

Informationen zu einzelnen JUMA-Artikeln

Eva modeltschonin
jungen Jahren. lhr
Traumberufistdas
nicht. Sie will lieber
Modedesignerin
werden.

Traumberuf: Model
JUMA-Seiten 14-16

Viele Jugendliche trédumen von
Berufen wie Model, die sie nie
ergreifen. Die 20 am starksten
besetzten Ausbildungsberufe des
Jahres 2000 sind dagegen laut
Statistischem Bundesamt

bei Madchen:
1. Burokauffrau
. Kauffrau im Einzelhandel
. Arzthelferin
. Friseurin
. Zahnarzthelferin
. Industriekauffrau
. Fachverkauferinim
Nahrungsmittelhandwerk
. Bankkauffrau
9. Kauffrau fur
Burokommunikation
10. Hotelfachfrau
11. Verkauferin
12. Kauffrauim Grof3- und
AuRenhandel
13. Steuerfachangestellte
14. Rechtsanwaltsfach-
angestellte
15. Verwaltungsfachangestellte
16. Kochin
17. Restaurantfachfrau
18. Rechtsanwalts- und Notar-
fachangestellte
19. Floristin
20. Reiseverkehrsfrau
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bei Jungen:
1. Kraftfahrzeugmechaniker
. Elektroinstallateur
. Maler und Lackierer
. Tischler
. Kaufmann im Einzelhandel
. Gas- und Wasserinstallateur
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Diese jeweils 20 Berufe wahlten
mit 508 300 Auszubildenden
73,3 Prozent (Madchen) bzw.
mit 550 141 Auszubildenden
54,6 Prozent (Jungen) aller
Auszubildenden im Jahr 2000.
Dabei handelt es sich um Aus-
bildungsberufe im Dualen
System (betriebliche und schu-
lische Ausbildung) und nichtum
Berufe, fur die man zum Beispiel
einen Hochschulabschluss
braucht (Jurist/in, Lehrer/in,

. Metallbauer Ingenieur/in, Architekt/in usw.),
. Kaufmannim Grof3- und vgl. ,Buhlen um Bewerber*,
AuRenhandel JUMA/TIPP 4/2001.
9. Koch
10. Maurer Uniform statt

11. Industriekaufmann

12. Industriemechaniker

13. Zentralheizungs- und
Liftungsbauer

14. Industriemechaniker

15. Bankkaufmann

16. Birokaufmann

17. Fachinformatiker

18. Energieelektroniker

19. Backer

20. Zimmerer

Markenzwang?
JUMA-Seiten 18-21

Das AuRere zahlt: 93 von 100
Jugendlichen legen grofRen oder
sehr groRen Wert auf ihre Klei-
dung; 82 von 100 entwickeln
darlber hinaus ein ausgepragtes
Markenbewusstsein. Dies ergab
eine Umfrage im Jahr 2001 (siehe
Kasten unten).

Von je 100 Jugendlichen*in
Deutschland finden wichtig
oder sehr wichtig

Das AuRere zahlt!

Die richtige Marke
muss es sein bei
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